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kliknij po wiecej

Pozycjonowanie jezykowe

KROK 1.
Wyb6ér slow kluczowych

Warto, aby$ na chwile zatrzymal sie i skrupulatnie przemyslat
ten krok. Wybrane w tym kroku slowa kluczowe umie$cisz
w 10 strategicznych miejscach w celu skutecznego spozycjono-
wania Twojego serwisu internetowego. Dlatego tez nie warto

sie spieszy¢. Od tego kroku zalezy 10 nastepnych.

Jak wybra¢ stowa kluczowe, ktore przyciggna ttumy do Twojej
strony?

Wybierz je zgodnie z nastepujacymi zasadami:
> Wypisz wszystkie slowa, jakie kojarza Ci sie z propozycja
prezentowang na Twojej stronie.

Postuze sie przykladem serwisu oferujacego rezerwacje
stolika w najlepszych restauracjach w Warszawie.

Slowa kojarzace sie z tre$cia serwisu to np.:

restauracje, kuchnia, luksusowy, Warszawa, kuchnia fran-
cuska, kuchnia miedzynarodowa, sushi, kuchnia wloska,
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najlepsze restauracje, rezerwacja stolika, e-rezerwacja, za-
rezerwuj, obiady, lunche, spaghetti, kolacja we dwoje etc.

Oto miejsce na Twoje skojarzenia z Twoim serwisem:

.................................................................................................

> Sprawdz, jak czesto s3 wpisywane te stowa w wyszukiwarce
Google, synonimy tego stowa i wszelkie dodatkowe skoja-

rzenia.

Narzedzie: Google AdWords
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‘Wybiarz kolumny do wywietenia:

Pokai(ukry] kelumay o]
" [ b Prey ér llezhe M 3
‘Sdown kluczowe reidamodawey slorpnia wiysZukiwan Inlipene ;}
Slowa klucaows Wil pdhug traimodcl
redlBLFECE || 500 B8O Dodal
MestALIACHE || 170 260 Dodai
TRSLALIACH W WARSZAWID i Nvwystarczajace dang 12 Dodaj
TeSLAAGE WArSTEWD K L 58 Dodaj
rediALACE Warsiwa 12 2 Dodal
restauracia akiw 1 12 L] Dodaj
TeSEICH W Krakowi Navwystarczaacs dang Nirwystarczajace dand Dodaj
restauracie irakiw Newysiarcrajgos dane 18 Dodal
res 1ALt akow Navystar cajace dane 1900 Dodai
TG KaKW [ 1 Navwystarczajaos dang 4400 Dodai
restawacia chifska [ | Niewystarczajace dane 12 Dodaj
i mieczam restauracia Niwystar crajace dane 500 Dodai
restauracia chicago — Nawystarczajace dang 20 Doda
TeSIEFAGE W WarsZawie [ 1 Newystar ¥ Dodaj

https://adwords.google.com/select/KevwordTool External

> Nastepnie poréwnaj popularno$¢ badanych stow kluczo-
wych w interesujacym Cie regionie.
Narzedzie: Google Trends
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Searches Wabsites

Scale iz based on the average traffic of restauracje from Poland in all years, Learn more

restauracje = 1.00 restauracja

Seanch Voluma indax

282

Googla Trands

Naws relerence volime

0

Rank by [restauracie =]
Subregions

1. Mazowieckie, Paland
. Malopolskie, Poland
. Slagkie, Poland
. Wielkopolskia, Poland
. Lodzkie, Poland
. Dolnoslaskie, Poland
. Pomorskie, Poland

-~ @ o B W M

http://www.google.com/trends

> Teraz zbuduj 2-4-stowna fraze stéw kluczowych, bazujac

Cities

~N Do R W RN =

. Warsaw, Poland
. Krakow, Poland
. Gdynia, Poland

Katowica, Poland

. Poznan, Paland
. Wroclaw, Poland
. Lodz, Poland

na informacjach uzyskanych w dwoéch powyzszych

krokach.
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Przepis na udang fraze stow kluczowych to wczucie sie w uzyt-
kownika i zbudowanie fraz, ktérymi opisuje on swéj pro-
blem. Na przyklad:

kupie nieruchomosci komercyjne Gdarisk
restauracje sushi Stare Miasto Krakéw

> Po ostatecznym wyborze swojej najwazniejszej frazy stow
kluczowych zbadaj jej trend popularnoéci.

Narzedzie: Google Insights

Search Volume: wioska restauracja warszawa

Poland, 2004 - prasant Wtk TEIS G I— L
compariacn fiem ‘Al daarch teime’ gnored
I8 bty fwww.google.com/insights /search/ Neres st ] found fof your quiry
66
i
| s 100s Mer roee
ﬂlqloﬂﬂ interest for wioska Mll.lul'l:].l warsrawa ¥ MI‘MC"\‘

http://www.google.com/insights/search
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>  Glowny motyw stow kluczowych:

> Stworz klika kombinacji stow kluczowych wedlug wzoru:

stowo kluczowe + glowny motyw + stowo kluczowe

Gdy juz opracujesz skuteczne frazy stow kluczowych, w nastep-
nych krokach dowiesz sie, gdzie i kiedy je stosowaé, aby uzy-
ska¢ maksymalny efekt.

KROK 2.
Slowa kluczowe w nazwie domeny

Oczywiscie ten krok tyczy sie tylko tych serwisow, ktore dopie-
ro powstaja i przez to daja mozliwo$¢ wybrania nazwy domeny.

10
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Najlepsze nazwy domen to takie, ktore zawieraja fraze badz
wybrane slowo kluczowe. S3 to tzw. nazwy opisowe. Wysylaja
one jasny komunikat, jaki jest ich profil, zanim sie je odwiedzi,

np:

luksusowenieruchomosci.com
e-restauracje.pl
pierscionkizareczynowe.pl

Jezeli jednak posiadasz juz nazwe domeny, nadal masz mozli-
wo$¢ wykorzystania stow kluczowych na 9 innych sposobow.

KROK 3.
Slowa kluczowe w znaczniku <title>

Co to jest znacznik <title>?

Znacznik <title> jest to tytul strony. Tytul okresla zawartosé
strony. Jednoczes$nie jest to skuteczne narzedzie pozycjonowa-

nia, poniewaz jest to pierwsza przyneta dla botow wyszukiwa-
rek.

Bot wyszukiwarek najlatwiej rozpoznaje znacznik <title>
i traktuje go jako jeden z najwazniejszych elementéw branych
pod uwage w indeksowaniu strony.

11
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Poprawnie skonstruowany tytul strony moze ja niemal auto-
matycznie wynie$¢ na szczyty wynikéw wyszukiwania.

Jak skonstruowaé skuteczny znacznik <title>?

> <title> 10-60 znakdéw </title>, czyli treS¢ czytana
przez boty to pierwsze 60 znakow.

> Na poczatku umie$¢ nazwe swojego serwisu.

> Od razu po nazwie uzyj gldwnego motywu sléw kluczo-
wych.

Znacznik <title> jest widoczny w dwoch miejscach: w tytule

okna przegladarki (zobacz rysunek) i jako nazwa Twojego ser-
wisu na liScie wynikow wyszukiwania (zobacz rysunek ponizej).

'Tutaj wysSwietla sig
tres¢ wpisana do
znacznika <fitle>

WA
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Serwis Money.pl
zatroszczyt sig o
prawidlowy tytut, dzieki
czemu jasno opisuje
zawartosé serwisu

Googl money o e

® Szukajw Internecie ' Szukaj na stronach kategorii: jgzyk polski

Sie¢ /
Money.pl - Portal Finansowy nr 1 - wiadomosci, notowania, kursy ...
Informacije finansowe z kraju | ze Swiata. Aktuaine i archiwalne: notowania gieldowe, kursy

walut, wskazniki gospodarcze.
www.money.pl/ - 50k - Kopia - Podobne strony - Zanotuj

Tutaj wyswietla sig tresc Paradoksalnie, w
wpisana do znacznika linku '

- c_hueb, c::;yll w miejscu w Sponsorowanym

f pierwszej kolejnosci pomyslano o

l rzucajacej sig w oczy odpowiedniejnazwie
uzytkownika wyszukiwarek opisujace] serwis

Szukanie ;
Ustawania

Wyniki 1-10

|II
¢oogle [r:;\%orid alternative investment Szukaj
f Szukaj w Intemecie ¢ Szukaj na stronach kategoril: jezyk polski

www_rwai . pl

NWAI
Niektére z transakcji, pozostajace w ofercie NWAI pochodza od naszych Klientdw.

Najciekawszym, ze wspdinie omawianych pomyshow inwestycyjnych zapewniamy ...
www.nwai.pl/ - 11k - Kopia - Podobne sirony - Zanotuj

m
New World Alternative Investments Kompetencje, niezaleznosé, pasja

: I nvestments przedstawia exskiuzywn
19 Cze 2007 ... O New World Alternative Investments: To pierwsza w Polsce firma
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Ponizej napisz swoj doskonaly znacznik <title>:

P TR R R T PR P PP PR P PP PRy

15
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Jak skorzysta¢ z wiedzy zawartej w pelnej wersji ebooka?

Jak skorzystac z wiedzy
zawartej w pelnej wersji ebooka?

Co musialaby zawiera¢ ksigzka, ktorej warto$¢ wycenia sie na
ponad 300 z}? Na pewno wiedze, dzieki ktorej zarobisz lub za-
oszczedzisz co najmniej 301 zlotych. A co powiesz na fakt, ze
masz szanse pozna¢ w caloéci publikacje, dzieki ktorej zarobisz
lub zaoszczedzisz od 2 do 20 tysiecy zlotych?

Jesli wdrozysz w zycie te wiedze, zwiekszysz liczbe
swoich klientéw oraz zyski. Albo zwrécimy Ci

pieniadze.

16
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Polecamy takze poradniki:
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Usprawnij swdj serwis _internet i zwielokrotnij ski —
Emilia Jedamska, Pawel Luwau, Roman Comi

— Jak zmieni¢ anonimowego internaute

NIEZAWODNE STRATEGIE WYGRYWANIA W SIECI w staleg() i wiemego klienta?

Emilia

‘j;,t’gf ,V,:itzlrjnest‘x; Ksiagzka ta to pierwsza cze$¢ kompletnego poradni-
L CELCLTETUR ka pt. ,Niezawodne strategie wygrywania
; w sieci”, ktora zaleca sie przeczytaé, aby miec ca-
loéciowa wiedze na temat tworzenia optymalnych
stron www. Jezeli myslisz powaznie o zwiekszeniu
dochodéw w Internecie oraz cheesz zadbaé o kazdy
szczegol, ktory wplynie na sukces Twojego e-bizne-
su, zdobadZ kompletng wiedze. Poznaj 37 krokéw prowadzacych do
tego, ze Twoja strona zacznie przynosi¢ planowane zyski.

Pierwsze miejsce w wyszuknwarkach — Arkadiusz Podlaski

PIERWSZMI*‘]“MIE JSCE Czy chcesz, aby Twoja strona przyciagnela
et wiecej uzytkownikow i zyskala na popular-
il dus n0SCi..?

' Ta ksigzka jest przede wszystkim dla
wszystkich tych oséb, ktére chca przyciagnac
na swoja strone wiecej odwiedzajacych i to nieza-
leznie od tego, czy maja to by¢ klienci, czy polecasz
produkty w programie partnerskim, czy chcesz
przyciagna¢ zapalencow, ktorzy réwniez interesuja

sie Twoim hobby.

Bardzo dobrze przygotowana publikacja, wiele cennych informacji o
ktérych nie mialam pojecia. Pozostaje mi zatem podziekowacé za ksiazke
1 zyczy¢ powodzenia przy kolejnych tego typu drukach! Kupie z pewno-
Scia!

Aleksandra N. — marketing, freelance, www
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